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D La opción de lo diverso

�
CRJ desarrolla desde octubre y 
hasta diciembre la campaña ‘La 

diversidad, nuestra mejor opción’, con 
el fin de promover las relaciones inter-
culturales entre la población infantil 
y juvenil, facilitando una convivencia 
basada en el respeto y la equidad. La 
campaña se dirige a población de 6 a 
18 años de origen inmigrante y autóc-
tono.
Entre sus actividades figuran la publi-
cación de un manual sobre inmigración 
e interculturalidad para formadores, 
acciones de sensibilización sobre las 
ventajas de una sociedad intercultural 
(que se llevan a cabo en centros educa-
tivos, juveniles, culturales, etc), cursos 
de formación del voluntariado así co-
mo una jornada sobre diversidad y par-
ticipación que se celebró en noviembre 

en Madrid. En la campaña, que se lleva 
a cabo en 22 provincias, colabora una 
docena de asociaciones que trabajan 
con personas inmigrantes.

En red

Recurso virtual para personas 
interesadas en la formación de 
formadores (fofo) en educación 
al desarrollo. En marcha desde 
noviembre.
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www.cruzrojajuventud.org/fofo

Espacio educativo y sensibilizador 
respecto a los aspectos nocivos 
de las toxicomanías. De manera 
clara se exponen los perjuicios de 
las sustancias adictivas. Funciona 
desde noviembre.

www.sobredrogas.es

Para los niños hospitlizados que 
están más malitos y no pueden 
asistir a las actividades de CRJ en 
el hospital existe esta página con 
muchos entretenimientos.

www.infanciahospitalizada.org

Día a día
El 20 de noviembre, Día Univer-
sal de los Derechos del Niño, 
miembros de CRJ salieron a la calle de 
38 localidades de 13 provincias para 
repartir un periódico realizado con apor-
taciones de menores de toda España. 

El periódico contiene 
poesías, dibujos, 

fotos y pasatiem-
pos ideados por 
los pequeños y 
pequeñas. Se 
distribuyeron 

también chapas 
conmemorativas.

El 25 de noviembre, Día Internacio-
nal contra la Violencia hacia las 
Mujeres, los jóvenes montaron dispositi-
vos en la calle de 15 ciudades para invitar a 
los viandantes a expresar su rechazo a la vio-

lencia de género. 
En unos labios 
de papel podían 
escribir sus ideas, 
luego todos los 
labios formaron 
un panel. El lema 
de la jornada: “La 
violencia de géne-
ro no te pega”.

El 1 de diciembre, Día Mundial de la Lucha 
contra el SIDA, bajo el lema “Con el SIDA no hay 
marchar atrás”, CRJ desarrolló actividades dirigidas 
principalmente a la población infantil y juvenil a nivel 
estatal. Destacaron la información a pie de calle 
y la formación en centros 
educativos, la emisión de 
mensajes de sensibilización 
a través de email o sms, el 
reparto de lazos rojos y la  
representación de la obra 
“Sexo seguro, seguro sexo” 
por la Compañía 7 Teatro, 
de Gijón. La firma Canon 
financió la campaña.

Consumir con cuidado

�
Anida, la sociedad 
inmobiliaria de BB-

VA, financia el proyecto 
denominado “CONsumo 
Cuidado” que será eje-
cutado por CRJ. Su ob-
jetivo es concienciar a la 
población en general, y 
a la infancia y juventud 
en particular, sobre la 
importancia del consu-
mo responsable.

 El proyecto incluye 
acciones de sensibi-
lización a favor de la 
sostenibilidad del pla-
neta desde la práctica 
cotidiana del consumo 
responsable, en cuatro 
ejes: el agua, la energía, 
los tipos de alimentos y 
los residuos que produ-
cimos. 
 Las principales ac-

ciones del proyecto son 
la divulgación y forma-
ción medioambiental 
en torno a la infancia 
y la juventud a través 
de sesiones educativas 
en centros escolares. 
Además, se editarán 
materiales lúdicos y de 
difusión, y se realizarán 
actividades de calle en 
diferentes municipios.

www.cruzroja.es25


